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Komplettanlagen seiner klangvollen Audiosysteme
koénnen schon mal 250000 Euro kosten. Dennoch nennt
Dieter Burmester die Produkte seines mittelstindischen
Unternehmens preiswert und wertbestindig, weil seine
Anlagen langlebig sind und allerhéchsten Musikgenuss
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um mit Zusatzleistungen ihre Kunden zu halten. Dabei
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Auch wenn die Chinesen auf dem Weltmarkt nach vorne
dringen, ist kreatives Marketing (noch lingst) nicht ihre
Sache. Doch immer mal wieder gibt es rithmliche Aus-
nahmen. Ein Beispiel dafiir lieferte jiingst die Huaxia
Bank. Sie kreierte eine Kreditkarte fiir die als besonders
zahlungskriftig geltende Zielgruppe der , Zweitfrauen” -
in China durchaus ein akzeptiertes Statussymbol ein-
flussreicher Minner. .
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Figuren wie die aus dem ,,High School Musical“ oder
Comic-Helden aus der Disney-Werkstatt erweisen sich

als starke Brands, die sich auch auf andere Produktwelten
iibertragen lassen. Lizenzen auf diese Marken bieten meist
gute Gewinnchancen. Allerdings nicht in jedem Fall. Es
gibt auch Risiken, die beachtet werden miissen.
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Tourismus-Marketing: Trotz Krise wollen die Deutschen nicht auf
den Urlaub verzichten. Profiteur: das Reiseland Deutschland.
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